
2023.５

リビング首都圏 6月30日号

実施概要

● 企画特別料金（1エリアあたり）

● 実施号

東京（拡大号）、むさしの、多摩、
さいたま、千葉、かしわ、
横浜、田園都市

リビング新聞 ６月３０日号では、「リフォーム」事業者を対象にした営業企画を実施いたします。
国土交通省、経済産業省、環境省が３月からスタートしているリフォーム支援事業「住宅省エネ２０２３キャンペーン」を特集記事とし
て紹介。記事と連動することで、リフォームに興味のある読者を引き寄せる、おすすめの広告企画です。この機会にぜひご活用下さい！

● 実施エリア

2023年6月30日号
（6月28～30日配布）

※２枠以上で企画成立となります。上記の料金には消費税・ディスプレイ広告原稿制作費は含まれておりません。

● スケジュール
■申込締切：6月12日（月）
■ディスプレイ広告原稿入稿 / ペイドパブリシティ校了：6月20日（火）

＜紙面イメージ＞

首都圏事業部 03(4332)7785

【B
】

※広告枠の空き状況につきましては、事前に営業担当にご確認ください

掲載スペース 東京
（拡大号）

むさしの・多摩・
さいたま・
千葉・かしわ

横浜 田園都市

２枠
（全５段ペイド）

５６０,０００円
（正価800,000円）

４３８,０００円
（正価625,000円）

５０８,０００円
（正価725,000円）

３５０,０００円
（正価500,000円）

１枠
（半５段ペイド）

２８０,０００円
（正価400,000円）

２１８,０００円
（正価312,500円）

２５８,０００円
（正価362,500円）

１７5,０００円
（正価250,000円）

１枠
(半５段ディスプレイ)

２４０,０００円
（正価300,000円）

２００,０００円
（正価250,000円）

２２０,０００円
（正価275,000円）

１６０,０００円
（正価200,000円）

全５段ペイド

半５段
ディスプレイ

半５段
ペイド

全３段 特集記事

エリア 部数 エリア 部数
東京

（拡大号）251,020 千葉 115,350

むさしの 143,820 かしわ 120,852
多摩 119,239 横浜 161,402

さいたま 159,339 田園都市 70,793
首都圏8エリア

合計 1,141,815
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※ 2014年／2019年 ACR調査（東京50㎞圏）より
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男性10代 20代 30代 40代 50代 60代 女性10代 20代 30代 40代 50代 60代
新聞未購読状況を2014年と2019年で比較すると、男女全世代で拡大しており、

特に20代では68％、30代では82％以上が新聞をとっていないという結果になっています。
全体でも朝刊56.8％が未購読世帯となっており、2軒に1軒以上が新聞をとっていません。

日刊紙未読世帯にもリーチ可能なリビング新聞の活用で、
新聞では、十分にリーチしきれていない主婦層にアプローチが可能です

参考：リビング新聞は、新聞未購読層、特に30代～50代にリーチできます
男女世代別 新聞未購読率

Page.3



関心のある商品

◆一般紙読者・折込閲覧者と比較しても、リビング読者は
住宅・マンション等の不動産、住宅設備機器、住宅ローン
等の商品への関心が高くなっています。
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関心のある商品：住宅・マンションなどの不動産
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関心のある商品：住宅設備機器
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関心のある商品：各種ローン(住宅･自動車など)

ACRデータ…ACR (Audience and Consumer Report) は、ひとりの生活者に対して媒体接触
状況と、消費・購買状況を同時に調査する、ビデオリサーチ社の日本最大規模のシンジケー
トデータです。
サンプル数4,800
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リビング読者の都道府県別住居データ①

* 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

全体(n=228)

東京都(n=84)

神奈川県(n=70)

千葉県(n=54)

埼玉県(n=19)

全体
(n=228)

東京都
(n=84)

神奈川県
(n=70)

千葉県
(n=54)

埼玉県
(n=19)

一戸建て持家（新築の注文住宅） 38.236.934.344.442.1

一戸建て持家（新築の建売住宅） 23.727.421.422.221.1

一戸建て持家（中古で購入） 8.86.011.45.615.8

一戸建て借家 2.63.61.43.7*

分譲マンション 12.79.511.418.515.8

賃貸マンション 5.38.35.71.9*

賃貸アパート 3.52.47.11.9*

給与住宅 2.22.42.9*5.3

官公住宅 *****

UR・公社・公営の賃貸住宅 0.91.2*1.9*

同居・間借り 0.9*2.9**

その他 1.32.41.4**

住居形態
* 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

全体(n=228)

東京都(n=84)

神奈川県(n=70)

千葉県(n=54)

埼玉県(n=19)

全体
(n=228)

東京都
(n=84)

神奈川県
(n=70)

千葉県
(n=54)

埼玉県
(n=19)

30平方メートル未満（9坪未満） 1.83.61.4**

30～40平方メートル未満 2.21.21.45.6*

40～50平方メートル未満 3.93.65.71.95.3

50～60平方メートル未満 6.69.57.13.7*

60～70平方メートル未満 4.48.32.91.9*

70～80平方メートル未満 9.29.511.47.45.3

80～90平方メートル未満 8.89.55.79.310.5

90～100平方メートル未満 16.221.418.65.615.8

100～120平方メートル未満 22.814.320.035.236.8

120～150平方メートル未満 8.33.68.618.5*

150～200平方メートル未満 5.33.65.75.610.5

200平方メートル以上 *****

平米数
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リビング読者の都道府県別住居データ②

* 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

全体(n=228)

東京都(n=84)

神奈川県(n=70)

千葉県(n=54)

埼玉県(n=19)

全体
(n=228)

東京都
(n=84)

神奈川県
(n=70)

千葉県
(n=54)

埼玉県
(n=19)

1年未満 2.63.61.41.95.3

1年～3年未満 8.87.112.97.4*

3年～5年未満 11.814.317.13.75.3

5年～10年未満 21.514.327.125.921.1

10年～15年未満 13.217.910.013.05.3

15年～20年未満 15.815.517.114.815.8

20年～25年未満 11.816.75.711.115.8

25年～30年未満 4.41.24.35.615.8

30年～40年未満 7.58.32.99.315.8

居住年数
* 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

全体(n=228)

東京都(n=84)

神奈川県(n=70)

千葉県(n=54)

埼玉県(n=19)

全体
(n=228)

東京都
(n=84)

神奈川県
(n=70)

千葉県
(n=54)

埼玉県
(n=19)

戸建て住宅を購入する計画がある 3.13.62.9*10.5

家を新築する計画がある 2.62.42.93.7*

一戸建て住宅を借りる計画がある 0.92.4***

マンションを購入する計画がある 3.13.64.3*5.3

ﾏﾝｼｮﾝ･ｱﾊﾟｰﾄを借りる計画がある 2.23.61.4*5.3

家を増改築･ﾘﾌｫｰﾑする計画がある 7.58.35.77.410.5

現在の家を建て替える計画がある 0.9*1.41.9*

中古住宅のﾘﾌｫｰﾑ･購入計画がある 1.33.6***

二世帯住宅にする計画がある *****

別荘･ﾘｿﾞｰﾄﾏﾝｼｮﾝの購入･新築計
画

1.32.41.4**

土地を購入する計画がある 1.31.22.9**

その他 4.49.51.41.9*

計画はない 81.677.482.985.284.2

5年後の住居形態
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一般紙読者・折込閲覧者と比較したリビング新聞読者の住宅に関するデータ

ACRデータ…ACR (Audience and Consumer Report) は、ひとりの生活者に対して媒体接触状況と、
消費・購買状況を同時に調査する、ビデオリサーチ社の日本最大規模のシンジケートデータです。
2019年度：サンプル数4,800

リビング新聞読者は、全体平均・一般紙読者・折込閲覧者と比較して、「住宅」の広告に関心の高い年代が多く
なっています。

リビング新聞読者は、全体平均・一般紙読者・折込閲覧者と比較して、「今後、住宅を購入したい」人が多くなっ
ています。

住宅の広告に関心がある 今後、住宅を購入したい
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折り込みチラシ(n=1329)

分譲住宅（戸建て） 分譲住宅（マンション）
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リビング新聞読者は、全体平均・一般紙読者・折込閲覧者と比較して、「住宅リフォーム」を考えているが多く
なっています。

リビング新聞読者は、全体平均・一般紙読者・折込閲覧者と比較して、「システムキッチン」をはじめ、水回りを
新しくしたいと考えている人が、多くなっています。
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日本経済新聞(n=276)

折り込みチラシ

(n=1329)

13.2%

18.0%
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リビング新聞(n=228)
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読売新聞(n=867)

日本経済新聞(n=276)

折り込みチラシ…

9.6%
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ACR全体(n=4,800)

リビング新聞(n=228)

朝日新聞(n=639)

読売新聞(n=867)

日本経済新聞(n=276)

折り込みチラシ…

今後、システムキッチンにしたい

今後、洗髪洗面化粧台を新しくしたい

今後、住宅リフォームをしたい

ACRデータ…ACR (Audience and Consumer Report) は、ひとりの生活者に対して媒体接触状況と、
消費・購買状況を同時に調査する、ビデオリサーチ社の日本最大規模のシンジケートデータです。
2019年度：サンプル数4,800

一般紙読者・折込閲覧者と比較したリビング新聞読者の住宅に関するデータ
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ACRデータで見る「リビング新聞」読者の小学生・中学生・高校生の子供同居率

◆リビング新聞読者の小学生・中学生・高校生の子供がいる割合は53.9％
朝日、読売を上回り、日経に続き多くなっています。

21.8%

17.5%

15.6%

16.7%
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13.6%
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19.6%

-10% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

全体

リビング新聞

朝日新聞

読売新聞

日本経済新聞

小学生 中学生 高校生

リビング新聞

ACRデータ…ACR (Audience and Consumer Report) は、ひとりの生活者に対して媒体接触状況と、
消費・購買状況を同時に調査する、ビデオリサーチ社の日本最大規模のシンジケートデータです。
2019年度：サンプル数4,800
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掲載事例

広告主 東急Re・デザイン
掲載日 2022年8月26日号
掲載エリア 東京リビング拡大号
体裁 全6段 ディスプレイ広告
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掲載事例

広告主 住空間
掲載日 2022年6月17日号、 8月19日号
掲載エリア 東京リビング
体裁 終面全12段 ペイドパブリシティ
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広告主 レクソル
掲載日 2022年７月22日号
掲載エリア リビングかしわ
体裁 全3段 ペイドパブリシティ

掲載事例

広告主 ライオンハウス
掲載日 2022年2月25日号
掲載エリア リビングむさしの
体裁 全3段 ディスプレイ広告

Page.12



広告主 グッディーホーム
掲載日 2022年1月7日号
掲載エリア リビングむさしの
体裁 半3段 ペイドパブリシティ

掲載事例
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掲載事例

広告主 アイテム（京都から送り）
掲載日 2022年10月28日号
掲載エリア リビング北摂、北摂ひがし、阪神、こうべ東
体裁 半3段 ペイドパブリシティ 広告主 エスリンク

掲載日 2022年10月28日号
掲載エリア リビング阪神、こうべ東
体裁 半4段 ペイドパブリシティ
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広告主 アルファ―テック
掲載日 2023年3月10日号
掲載エリア リビング阪神、阪神ひがし
体裁 全3段 ディスプレイ広告



掲載事例

広告主 住まいる倶楽部
掲載日 2022年10月28日号
掲載エリア リビング京阪
体裁 一面突出し ディスプレイ広告

広告主 アフナ住宅
掲載日 2022年11月25日号
掲載エリア リビングこうべ東、こうべ西
体裁 半3段 ディスプレイ広告

広告主 eフレンドリー
掲載日 2022年11月25日号
掲載エリア リビング北摂ひがし、京阪
体裁 半3段 ディスプレイ広告
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掲載事例

広告主 近畿リビング
掲載日 2022年11月25日号
掲載エリア リビング京阪、阪神、阪神ひがし
体裁 全7段 ペイドパブリシティ

広告主 住まいる倶楽部
掲載日 2022年12月9日号
掲載エリア リビング京阪
体裁 一面突出し ディスプレイ広告

広告主 エスリンク、松下工務店
掲載日 2022年12月9日号
掲載エリア リビング阪神、こうべ東
体裁 半4段 ペイドパブリシティ
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掲載事例

広告主 エスリンク
掲載日 2023年1月13日号
掲載エリア リビング阪神、こうべ東
体裁 半4段 ペイドパブリシティ

広告主 井上工務店
掲載日 2023年1月13日号
掲載エリア リビング北摂ひがし
体裁 全10段 ディスプレイ広告

広告主 G-FLAT
掲載日 2023年1月13日号
掲載エリア リビングこうべ東
体裁 1頁 セットアップ
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掲載事例

広告主 東急Ｒe・デザイン
掲載日 2023年1月27日号
掲載エリア リビング阪神、

阪神ひがし
体裁 3段1/3 ペイドパブリシティ

広告主 優良工事店ネットワーク
掲載日 2023年1月27日号
掲載エリア リビング阪神ひがし
体裁 全3段 ディスプレイ広告

広告主 住友林業ホームテック
掲載日 2023年1月27日号
掲載エリア リビング阪神、

阪神ひがし
体裁 3段1/3 ペイドパブリシティ

広告主 コープ住宅
掲載日 2023年1月27日号
掲載エリア リビング阪神、

阪神ひがし
体裁 3段1/3 ペイドパブリシティ
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掲載事例

広告主 近畿リビング
掲載日 2022年6月10日号
掲載エリア リビング阪神、阪神ひがし
体裁 全7段 ペイドパブリシティ

広告主 成田塗装
掲載日 2022年6月10日号
掲載エリア リビング京阪
体裁 全6段 ペイドパブリシティ

広告主 大川工務店
掲載日 2022年6月10日号
掲載エリア リビング阪神
体裁 半6段 ペイドパブリシティ
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掲載事例

広告主 住まいる倶楽部
掲載日 2022年8月26日号
掲載エリア リビング京阪
体裁 一面突出し ディスプレイ広告

広告主 大川工務店
掲載日 2022年8月26日号
掲載エリア リビング阪神、阪神ひがし
体裁 全6段 ペイドパブリシティ

広告主 優良工事店ネットワーク
掲載日 2022年8月26日号
掲載エリア リビング阪神ひがし、神戸あかし
体裁 半4段 ペイドパブリシティ
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掲載事例

広告主 グートンライフ
掲載日 2022年9月30日号
掲載エリア リビング阪神、阪神ひがし
体裁 半5段 ペイドパブリシティ

広告主 コープ住宅
掲載日 2022年9月30日号
掲載エリア リビングこうべ東
体裁 全4段 ディスプレイ広告
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広告主 コープ住宅
掲載日 2022年7月8日号
掲載エリア リビングこうべ東
体裁 全3段 ペイドパブリシティ
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