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～エモさ抜群！神戸へ 1DAYトリップ～

フロント記事連動「神戸・三宮特集」のご案内

大阪
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2024年10月25日号

『神戸・三宮特集』 企画概要
●実施号：10月25日号

●配布日：10月23日（水）～25日（金）

●エリア：73,959部 6,001オフィス

●申込締切：9月30日（月）

●校 了：10月11日（金）

シティリビングでは2024年10月25日号にてフロント連動企画「神戸・三宮特集」を実施いたします。

現在、神戸はウォーターフロントエリアや、都心・三宮を中心に、再開発・再整備が進んでおります。

また、三宮から15分の、須磨・垂水エリアも、大型レジャー施設がオープンし、アウトレットモールも

まもなくオープン予定。まさに「生まれ変わる神戸」の、お薦めの施設やショップをいち早くシティ読者に

紹介します。“神戸”の施設・ショップ限定の特別企画となりますので、この機会にぜひとも当企画をご活用下さい。

※体裁・割付は変更になる場合があります

広告枠 (サイズ)
ペイドパブリシティ・ディスプレイ共通

正価料金
上段:ペイドパブリシティ
下段:ディスプレイ

神戸・三宮特集
特別料金

A枠：1ページ (タテ356ミリ×ヨコ239ミリ)
1,600,000円
1,400,000円

900,000円

B枠：1/2ページ (タテ173ミリ×ヨコ239ミリ)
820,000円
700,000円

480,000円

＜実施概要＞

※料金は税別です。
※当企画はペイドパブリシティ・ディスプレイ広告とも同料金です。
※ディスプレイ広告の場合、原稿制作費は含みません。（完全データで入稿下さい）

紙面に掲載した情報（ペイドパブリシティのみ）を、本紙連動タイアップとして
シティリビングWebにも掲出。タイアップへの誘導施策として弊社メディア名にて
SNSに広告を配信、メディア外からも読者を誘導致します。
※運用は弊社に一任願います。

想定PV
2,000～3,500

想定PV
1,000～1,500

実施料金：紙面掲載料金＋200,000円（税別）

●紙面とセットでのWebプロモーション（オプション）

※内訳：タイアップ広告100,000円＋外部誘導100,000円

〈企画への問い合わせ〉 株式会社サンケイリビング新聞社 エリアビジネス部 TEL 06-7639-3135

A枠

B枠

B枠

神戸・三宮トピックス
（次ページ参照）

編集記事

エモさ抜群！
神戸へ 1DAYトリップ

編集記事（続き）

話題の新スポットが
続々の神戸大特集
秋～冬に1日神戸で
遊び尽くせる情報を
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第2特集

『神戸・三宮トピックス』 連合企画概要

シティリビング10月25日号「神戸・三宮特集」の第2企画として「神戸・三宮トピックス」を実施いたします。

神戸・三宮の気になる情報・トピックを集約、おトク感のある料金設定といたしました。この機会に是非とも当企画をご活用ください。

＜実施イメージ＞

※料金は税別です。
※当企画はペイドパブリシティ・ディスプレイ広告とも同料金です。
※ディスプレイ広告の場合、原稿制作費は含みません。（完全データで入稿下さい）

広告枠 (サイズ)
ペイドパブリシティ・ディスプレイ共通

正価料金
上段:ペイドパブ
下段:ディスプレイ

企画特別料金

C枠：1/4ページ縦
(タテ173ミリ×ヨコ113ミリ)

1/4ページ横
(タテ81.5ミリ×ヨコ239ミリ)

410,000円
350,000円

240,000円

D枠：1/8ページ横
(タテ81.5ミリ×ヨコ113ミリ)

215,000円
175,000円

120,000円

〈企画への問い合わせ〉 株式会社サンケイリビング新聞社 エリアビジネス部 TEL 06-7639-3135

●実施号：10月25日号

●配布日：10月23日（水）～25日（金）

●エリア：73,959部 6,001オフィス

●申込締切：9月30日（月）

●校 了：10月11日（金）
C枠（縦）

C枠（横）

D枠

※体裁・割付は変更になる場合があります
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シティリビング紙面

シティリビングWebオフィスに直接届く働く女性のためのメディア

ターゲット 20～40代のオフィスで働く女性

エリア
部 数

大阪版 73,959部、6,001オフィス
全国主要都市5エリア発行
331,708部、21,365オフィス

配布方法 許可を得たオフィスへの配布

紙面体裁 タブロイド版オールカラー

配布日 金曜日付、水・木・金曜日配布

月間PV 約250万PV

月間UU数 約135万UU

登録会員数 約59万人

メールマガジン配信数 約16万通

スマホアクセス比率 90.0％

※全国8エリア切替。各数値は全国まとめ

オン・オフに役立つ「身近でリアルな情報」を発信

シティリビング 媒体概要

☑登録オフィスに無料でお届け。昼休みや休憩時にオフィスで、
持って帰って自宅で読まれるメディア
配布登録していただいているオフィスに無料でお届けするフリーペーパー。オフィスごとに、
「担当者が女性従業員に1部ずつ配布する」「社員食堂や休憩室などにまとめ置きする」
など、それぞれの方法で働く女性に読まれています。

☑全国13,000人超の読者コミュニティをプロモーションに活用
オフィスで周りの同僚にサンプルを配布する、オフィスの給湯室・更衣室に商品を設置する、
特定の条件にあう読者を座談会にアサインする、イベントに参加してブログやSNSで発信
する、など広告主の課題にあわせて、読者組織を活用することが可能です。

☑広告効果の検証が可能（オプション）
読者モニターによる毎号の評価調査を行っています。また広告出稿後の広告評価アンケート
やサンプリング後の追跡調査など事後検証も可能です。

☑全国5都市で発行、各地に編集部を持つため地域に密着した情報を発信
告知として5エリアすべてに掲載することも、イベント集客やテストマーケティングとして
特定エリアに掲載することも可能です。

Point

※2024年4月現在



＜10月25日号 限定プランご案内＞

◆メディア：シティリビング大阪（73,959部 6,001オフィス）

◆掲載号：10月25日号（23-25日配布）

◆スペース：A案 1ページ ペイドパブリシティ 正価：1,600,000円

B案 1/2ページ ペイドパブリシティ 正価： 820,000円

企画
フレーム

シティリビング大阪 2024年10月25日号ご掲載分限定

『行って試してモニター企画』 特別プランのご案内
先着

1社限定！

◆事務局費： 200,000円

◆モニター謝礼費：100,000円

例）2000円の入場券の場合、50人モニター募集
（お連れ様は通常料金での参加となります）

企画のポイント
◆「施設を利用したことがない」人を当選させ新規顧客の獲得に
◆モニター落選者にも、クーポン券を配信する等のアプローチが可能（その旨を紙面に掲載要）
◆モニターアンケートは、消費者のリアルな意見として、広告主様に提供
◆モニター実施者がエンゲージメントを感じた場合、リピート利用の可能性大！

A案：正価合計1,900,000円⇒特別料金 900,000円（税別）

B案：正価合計1,120,000円⇒特別料金 500,000円（税別）

1/2ページ 見本



【事例紹介】マロニエゲート銀座3 | 行って試してモニター企画

■施策の流れ

①シティリビングを活用して、施設紹介＆モニター募集告知

②弊社事務局で応募受付～当選連絡対応

③モニターは施設を訪問し、5,500円以上を利用してアンケートに回答

④アンケートに回答したモニターに謝礼を提供

募集40人を大きく上回る263人が応募

■Point

・掲載記事で、アパレルだけではなく様々な体験ができる施設であること

を訴求できた

・モニターを実施することで、クリスマス時期の来館を促進し、実際に売

上を獲得することができた

■モニターアンケートから

・美容院やリラクなど、娯楽の店舗が入っているのを今まで知らなかったか
ら今後は利用したい。【27歳】

・初めて行ったが、変わった店舗があって面白かった。知る良いきっかけに
なった。【32歳】

・今まで行ったことのないお店を知ることのできる良い機会となりました。
またこのような内容の企画があれば応募したいです。【35歳】

今後の利用意向は87.5%（やや利用したいを含む）

■アンケートコメント（一部抜粋）



いつも頑張っている自分に“美”と“癒やし”のごほうびを
プレゼントしませんかということで、ハービス大阪様の
エステ・ビューティ店舗10店の紹介と、各店5名ずつのモニターを募集

【事例紹介】ハービス PLAZA/PLAZA ENT ｜行って試してモニター企画

5月24日号シティリビング大阪 見開き2ページ掲載

結果
応募総数：343名
当選者：50名
備考：数名のキャンセルが出ましたが、追加当選連絡し、最終的にモニター50名来店

※キャンセル理由は、体調不良や希望日に予約が取れなかったなど
※追加当選連絡など、応募者とのやり取りもすべて事務局で対応



【事例紹介】コニカミノルタプラネタリア｜行って試してモニター企画

シティリビング読者会員100人限定で、

コニカミノルタプラネタリアTOKYO
・「星空パスポート（1500円）」と「鑑賞チケット（1,100円～1,300円）」購入

・鑑賞・体験した感想をアンケート回答

・モニタに謝礼3,000円分を提供

コロナ禍にも関わらず、941人のモニター応募あり

コニカミノルタプラネタリアTOKYOは、コロナ禍で集客面等で
苦戦していたため、今回の施策を実施。

①コロナ禍で新しく始めた「星空パスポート」の効果的なPR

②客足が減っている中、モニターが足を運ぶことで劇場に活気が出る
＆実際に売りに繋がる展開（26万円～28万円の売上）

③「星空パスポート」利用者の声が取得できる
➡Withコロナでの今後のマーケティングに！
（コロナ禍で「星空パスポート」を普及できずに利用者の声が取れていなかった）

上記3点を達成できたと評価

▲シティリビング2021年3月26日号 1ページ


